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 תיירותהנחיות להוראת מצגת 

תיירות היא תנועה עצומה של מיליוני אנשים המטיילים ומבקרים במקומות שונים  רקע:

במדינתם )תיירות פנים( או במדינות שונות ברחבי העולם )תיירות חוץ(. במרבית מדינות 

נת. העולם, ובהן גם ישראל, קיימים אתרי תיירות רבים ומתקיימת פעילות תיירותית מגוו

לתיירות השפעה רבה על הכלכלה, על החברה ועל התרבות של המדינות, והשפעתה ניכרת 

 גם בעיצוב המרחב והסביבה הטבעית. 

מטרת המצגת היא לחשוף את התלמידים לכמה היבטים מרכזיים בתחום התיירות  מטרה:

 בישראל. 

' וכיתה ל כיתה והנושא מתאים במיוחד לתכנית הלימודים ש תכנית הלימודים וקהל היעד:

 .התיירות כענף כלכלי חשוב בעידן הגלובלי – בגאוגרפיהט' 

: המצגת יכולה ללוות שיעור פרונטלי אחד, והיא יכולה ללוות כמה שיעורים. משך הפעילות

אפשר להשתמש בכולה או בחלקים ממנה, בהתאם למטרות השיעור ולתגובות התלמידים. 

 ר אלא תאפשר התפתחות דינמית שלו.חשוב שהמצגת לא תכתיב את קצב השיעו

 

 2 שקופית

הכנת  –מציגה את המשימה  זאתשקופית 

מסע הסברה שיעודד תיירות לישראל. כדי 

לעמוד במשימה זו יכירו התלמידים 

באמצעות המצגת נושאים מרכזיים בתחום 

 התיירות, ולבסוף יעצבו קמפיין משלהם.

 

 

 8–3 שקופיות

י על התיירות בשקופיות אלו מוצג מידע כלל

 בישראל.

אפשר לבקש מהתלמידים לשער כמה תיירים 

מגיעים לביקור בארץ בכל שנה, ולהנחות 

אותם ללחוץ על הכפתור "מספר תיירי חוץ 

בשנה". בלחיצה על הכפתור יוצגו לפניהם 

 . 2010הנתונים הנכונים לשנת 
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מידים מפה, והם יוכלו בלחיצה על הכפתור "מדינות שמהן תיירים מגיעים לישראל" תוצג לתל

 לזהות בה את המדינות שמהן הגיעה כמות התיירים הרבה ביותר.

 

לחיצה על הכפתור "התרומה של התיירות ב

לכלכלה בישראל" יכולים התלמידים להכיר 

 את המושג "מטבע חוץ" בדרך משחק. 

 

ישראל, כמו מדינות רבות בעולם, מעוניינת 

יס לקופת לפתח את ענף התיירות, כי הוא מכנ

המדינה מטבעות חוץ כמו דולרים )מטבע חוץ 

נכנס לקופת המדינה כאשר אנשים מחו"ל 

רוצים לקנות סחורות וליהנות מן השירותים 

המוצעים בארץ, ולשם כך הם ממירים כאן את 

 המטבע המקומי של מדינתם בשקלים(.

 

 

 

 9 שקופית

תרומה נוספת של ענף התיירות לכלכלה 

נובעת מכך שענף זה מספק מקור פרנסה 

לרבים מתושבי המדינה. בשקופית זו 

התלמידים נשאלים מה סביר להניח שהאנשים 

המתפרנסים מתיירות מספרים בעונת תיירות 

מוצלחת. אפשר להזמין תלמידים שונים 

אפשר גם להקליד את תשובותיהם במצגת. 

ה דיאלוג דמיוני בין בעלי להמחיז בכית

 התפקידים השונים.

 

 11–10 שקופיות

שטחה של ישראל קטן, ובכל זאת יש בה סוגים רבים של אתרים מעניינים ונופים מגוונים. 

כדי לפתח את ענף התיירות בישראל, הממשלה ויזמים פרטיים משקיעים מאמצים בפיתוח 

את מוקדי המשיכה השונים בארץ  התלמידים מוזמנים לזהות 9מוקדי משיכה. בשקופית 

עליהם להתאים בין גורמי  10)עליהם לגרור את שם האתר לתמונה הנכונה(. בשקופית 



 3 

המשיכה לבין האתרים השונים. מומלץ להזמין תלמידים אל המחשב כדי שיבצעו את הגרירה 

 בעצמם.

     
 

 

 12 שקופית

לשקופית זו יש חשיבות גדולה במיוחד בשעורי 

יה, מכיוון שהיא מאפשרת לתלמידים גאוגרפ

להתנסות בהתמצאות במפת הארץ. אפשר 

להזמין תלמידים שונים למקם את שמות 

 האתרים על המפה.

 

 

 13 שקופית

לאחר שהתלמידים מכירים אתרים שונים הם 

מוזמנים לערוך סקר כיתתי. כל תלמיד מוזמן 

לבחור את המקום שאליו היה רוצה לנסוע, 

. המורה או אחד התלמידים ולהצביע לטובתו

מסמנים בשקופית את מספר הילדים שרוצים 

 לנסוע לכל אחד מהמקומות.

 

 14 שקופית

בשקופית האחרונה התלמידים מוזמנים ליצור את הקמפיין שלהם. התלמידים בוחרים סלוגן 

ססמה קצרה המעבירה מסר מרכזי וחשוב הקשור לתיירות בישראל, והכיתה בוחרת  –

ה. בהקשה על הכפתור "לסיום" יוכלו התלמידים לצפות בקמפיין שלהם. את סרטון ותמונ

הפעילות הזאת כדאי לבצע בקבוצות. בסיומה תוכל כל קבוצה לבחור את הקמפיין שלה 
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ולהציג אותו במצגת לכיתה כולה. ראוי לציין 

שהקמפיין המשותף מצומצם יחסית, ושכדאי 

להטיל על התלמידים את המשך העבודה 

ת כשיעורי הבית: להמשיך ולבנות את בקבוצו

מסע הפרסום למען תיירות בישראל. כל 

 נוספות.קבוצה תתבקש ליצור שתי שקופיות 

 

 

 

 


